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= Makro trends and personal values that drive
sustainable consumtion

= How consumers can progress in their sustainable
behaviour

= Introduction of six clear consumer “tribes”
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Upptack de starka
konsumentgrupperna

Sex tydliga konsumentgrupper driver utvecklingen mot hallbar
konsumtion pa olika satt. Vad betyder det for din organisation?

Giftfria och halsomedvetna
gor sig av med plasten i koket
rads kemikalierna och letar halso-

samma val.
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Trendiga kreatorer

handlar trendiga och ekologiska prylar
med en schyst story, garna fran en liten
unik tillverkare

Medvetna familjen

hela familjen kampar tillsammans,
viktigt att barnen uppfostras till
kamp for klimatet

Livsforenklarna

- letar efter en enklare vardag med farre
prylar och ldangsammare tempo. De ser
ocksa till att varda sina relationer

Teknikoptimisterna

- ny teknik raddar planeten! De kor
elfordon, har solceller och garna en
3D-printer

Unga aktivisterna

- vaknar till klimatkamp och acklas over
vuxna som inte tar ansvar for kommande
generationer
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increase transparancey
and enable measuring of
footprint

make sustainable choice
easier and accessable.

Connect
sustainability to aspects
that the consumers find
important (certain
products, health aspects
etc)

Transparency & more
detailed information

Systems and tools to
measure and compete
through the ecological
footprint

High

Willingness to invest

Show cost over time
Economic incitament

Connect sustainability
aspects that are
important for the specific
consumer

Remove unsustainable
options

Easy and bundled choices

Exposing the sustainable
products

Direct feedback

Causal gamification

time an energy in
sustainable behaviour

Negative
or neutral

A

sustainability

Attitude towards

v
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MONTHLY THEMES

SEP:
ACTIVATE YOUR
WARDROBE

OKT:
SECOND HAND

NOV:
UPDATE AND
REMAKE

DEC:
CARE AND REPAIR

JAN:
THE HUMAN AND THE
CLOTHES

FEB:
CIRCULARITY AND
INNOVATION

MARS:
SHARING

APRIL:
MATERIAL AND
PRODUCTION

MAJ:
STYLING AND TRENDS










YES, YOU CAN...

...BUY 2ND HAND!

THOU SHALL NOT
CONSUME!

...SAVE MONEY




4‘ mariellekrus
Boras, Sweden

Kk :)B Gillas av karuscha_styling och 149 andra

mariellekrus BACK TO THE 90's [{JJ Hur fran (ja, min
mentala &lder &r 73) &r inte min nya skinnkavaj som
jag arvde av Maggan pa jobbet!? Vilken stjdrna...

@ meyahaydon
[ |l | /
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“:), Gillas av mariellekrus och 155 andra

K \:) Gillas av karuscha_styling och 104 andra

) forrestbump lifehack: skaffa kompisar med bra
meyahaydon It's 00:47. I've just gotten home. The kladsmak och ta &ver plaggen nar de tréttnat och nej
anroorrlr? I#fucked and tomorrow/today Fye gat my @Kkishtii jag raknar inte in dig i den kategorin.

WWW.FACTMOVEMENT.SE

@ forrestbump
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ﬂ annyelsa
‘¥ Bov
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k§ ) Gillas av karuscha_styling och 98 andra

annyelsa Fredagshang i en favorit fran
lanegarderoben. ...
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SOCIAL MEDIA COMMUNITY

@hittastilen

(@hittastilen har
2nd hand fyndat
hos @sellpy!

#FACTMOVEMENT

Och @jasminjahja
har hittat denna

Ni som brukar handla 2nd hand - vrf ar
de najs och har ni nat tips till andra?

Kul att hitta sant som
andra inte har, billigt,
miljosmart och det gar att
hitta riktigt bra kvalitet.

@jasminjahja

Tack for att ni delar! A

=" EFTER Mi6.

#FACTGILLAR Nicole McLaughlin

VILL DU BLI
F/ACTIVIST?

na

HFACTGILLAR Rove Review

J(AKOSTA LITE
)

DU SHOPPAR 14 KG
KLADER PER AR

d FTIE3 ANNARS KAN VI INTE
OCH SLANGER

GORA MER AN JUST “SLANGA

i pullRoal SKITEN". SA MYCKET [[ZEAPA
HRLFTEN RAKT 1 2 VIR A Fi\/RA 0CH NEDLAGT ARBETE.
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SOCIAL MEDIA COMMUNITY

‘m:x
COOL?!

call me second hand

kweeeen
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ENDAST SECOND HAND
KLADBYTE

pA

9 MANADER MED
HALLBART MODE -
TRAFFA DE NYA
F/ACTIVISTERNA

NP~ "~pl
297

ATT ATERANVANDA
KLADER SPARAR
10 GANGER MER KOLDIOXID
AN ATT ATERVINNA
MATERIALET FOR ATT

SKAP TILIER
224

[ JAG ALSKAR MODE WTBEIIS
DETTA HAR JAG LYCKATS
EIEEEEI L FORMAN FOR
MILJON. FOR VET NI VAD? SOM VI
CARPE DIEM-MANNISKOR | VAST-
VARLDEN KONSUMERAR AR HELT

VERONICA: &N

BYGG EN HﬁLLBOAR
GARDEROB PA
NIO MANADER -
AR DU REDO FOR
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SUCCESS FACTORS

* F/ACTIVISTS BECOME MICRO-INFLUENCERS

* FOCUS ON STYLE, PERSONALITY AND THE JOY OF FASHION

* FASHION ESTHETICS AND A RED-THREAD IN THE COMMUNICATION
* ACTIVISM OCH COMMUNITY

* [INSPIRATION OCH POSITIVITY

* BOTH KNOWLEDGE AND ENTERTAINMENT

* COLLABORATIONS WITH THE RIGHT PEOPLE

* TIMING

FIACT



FOLLOW F/ACT MOVEMENT

Website: www.factmovement.se

Instagram: @fact.movement
* Facebook: F/ACT Movement

e Hfactmovement

FIACT


http://www.factmovement.se/

NEXT STEP: F/ACT EUROPE?

Adrian Zethraeus

+46 708 28 04 08



mailto:adrian.zethraeus@hb.se

